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BARRANQUILLA - ATLANTICO
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Atraccion de
inversiones
Barranquilla y el
Atlantico han creado un
entorno favorable para
la llegada de capitales.

14

Promocion del
destino

La 'Puerta de Oro’
se consolida como

anfitriona de grandes #SeamQSFranCOS, o
eventos. estar ubicado estratégicamente,

es tener las puertas abiertas
20 al mundo de los negocios.

Agenda intersectorial
A través de esta Arriendo de Bodegas desde 500 m?

gerencia, ProBarranquilla Lotes desde 1.000 m? y Oficinas desde 30 m?

conecta los negocios,
las personas y las
N BENEFICIOS TRIBUTARIOS
E * Exencion de IVA y arancel
¢ Impuesto de renta del 20%
* Permitido ingreso de activos usados en Colombia
¢ Libre acceso de sus productos al mercado nacional

oportunidades.
* Almacenamiento indefinido de mercancias.

Caribe Exponencial INFRAESTRUCTURA
, , ==  Servicios publicos instalados
Un 'hub’ de — o
o = * Circuito cerrado de TV.
emprendimiento de — + 100% operativas
alto impacto acelera * Entrega inmediata.

negocios en el Atlantico.

LOGISTICA
¢ Acceso cercano a 5 puertos regionales
¢ Aduana en sitio

* Tramites en linea
* Puerta de interconexion con el Puerto de Barranquilla
¢ Puerto de graneles liquidos.

Atlantico para los
jovenes
Una apuesta por la

inclusion del talento
joven en el ecosistema

productivo. 0@

Zona Franca @Zfbaq

Contactanos: PBX: (+57) 5 3301430 - 300 891 0748
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Barranquilla,

destino

sosteni

Por: Vicky Osorio,
Directora Ejecutiva de ProBarranquilla.

os desafios que plantea la soste-

nibilidad del planeta, en lo am-

biental y lo social, estan hoy en

el centro de la toma de decisio-
nes de los inversionistas a escala mun-
dial, porgue entienden que el cambio
climatico y la responsabilidad social se
han convertido en factores determi-
nantes de las perspectivas a largo plazo
de las empresas, y que comprometer-
se reduce riesgos y aumenta el rendi-
miento de los negocios.

Esa realidad hace parte del capita-
lismo responsable, el cual asume que,
para prosperar a lo largo del tiempo, las
empresas deben ofrecer rendimientos
financieros y demostrar de qué mane-
ra contribuyen al cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Bajo esos lineamientos, en ProBa-
rranquilla asumimos la sostenibilidad
como el objetivo transversal de nuestro
plan estratégico. A partir de alli, nos en-
focamos en posicionar a Barranquilla
y el Atlantico como un ‘hub’ de inver-
siones sostenibles, con el fin de apro-
vechar las oportunidades derivadas de
la alineacion de los inversionistas, los
consumidores y la tecnologia para ace-
lerar la transicion hacia una economia
verde, en la cual las empresas que par-
ticipan obtienen mejores resultados.

Para ello, nos basamos en el po-
tencial y desarrollo de este territorio
en materia de generacion de energia
con fuentes renovables, dada sus ex-
cepcionales condiciones de radiacion
solar y altas velocidades de los vien-
tos, asi como la generacion asociada
al hidrogeno verde y azul. Igualmente,
nos enfocamos en las posibilidades de
atraer inversion directa hacia la pro-

duccion de bienes y equipos de van-
guardia para este tipo de generacion,
asi como los servicios complementa-
rios que requiere.

Otro argumento de venta es el ca-
mino que recorre Barranquilla como
Biodiverciudad, concepto que define
a las urbes que incorporan de forma
efectiva e integral la biodiversidad en su
planificacion, como eje e instrumento
esencial de su desarrollo socioecono-
mico; un factor determinante para las
empresas a la hora de tomar decisio-
nes sobre en cual destino poner en
marcha sus proyectos y dirigir sus ca-
pitales de inversion.

Bajo esta perspectiva aplicamos el
‘nearshoring’ para atraer empresas que
buscan relocalizar sus operaciones en
zZOoNas cercanas a los mercados interna-
cionales y a las fuentes de proveeduria
de insumos y materias primas. Nues-
tra ubicacion estratégica, la vocacion
industrial, logistica y exportadora que

ble

caracteriza a Barranquilla y el Atlantico,
el solido tejido empresarial que tene-
mos, el talento humano capacitado, y
la eficiente articulacion de los sectores
publico y privado en la transformacion
urbana y productiva del territorio resul-
tan claves para este objetivo.

Desde este lineamiento promove-
mos el turismo de negocios vinculado
a los sectores que tienen incidencia en
el desarrollo productivo local, bajo pa-
rametros de sostenibilidad.

Una vision que comparte nuestra
Agenda Intersectorial, con la cual crea-
mos un clima de negocios favorable
que contribuya a mejorar la calidad de
vida, mediante la articulacion de los
sectores publico y privado y la acade-
mia. También lideramos la estructura-
cion de un movimiento empresarial de
sinergias y trabajo colaborativo entre
los distintos proyectos sociales para
amplificar su alcance y fortalecer la
oferta de valor compartido en benefi-
cio de la comunidad.

En ProBarranquilla
asumimos la
sostenibilidad
como el objetivo
transversal de
nuestro

plan
estratégico.




PROCAPS.

CONTRIBUIMOS A LA MEJORA DE
LA SALUD DE LA HUMANIAD,
A TRAVES DE SOLUCIONES
INNOVADORAS



Una estrategia proactiva de

atrgwci('m d.e
1Inversiones

Barranquilla y el Atlantico han creado un entorno favorable para
la legada de capitales nacionales y extranjeros. ;Cual es el marco
de promocion detras de los logros conseguidos?




a llegada de proyectos de in-
version a un territorio se tra-

duce en la generacion de
oportunidades de empleo para
el talento humano de la region, en
transferencia de tecnologia y cono-
cimiento, en una derrama economi-
ca para el sector productivo local (el
cual constituye un banco de provee-
dores que se conecta con los nuevos
proyectos de inversion que llegan al
territorio) y en la
diversificacion de
exportaciones  a
terceros  merca-
dos, entre otras.
La inversion, por
tanto, es un catali-
zador del desarro-
llo econdmico.

‘Alfombra
roja’ para
inversiones
Colombia, un
pais enclavado
en el “corazon de
las Américas’, ha
sacado provecho
de su ubicacion
estratégica  privi-
legiada (con facil
acceso a los ma-
res Atlantico y Pa-
cifico) para atraer flujos de inversion
-tanto locales como foraneos- intere-
sados en conectarse con las cadenas
de suministro globales.
No obstante, convertirse en un
destino de inversion requiere de un

En Colombia,

Destino 2022 »

enfoque estratégico que incluye poli-
ticas, incentivos, valores agregados y
planes de promocion que territorios
como Barranquilla y el Atlantico han
implementado con éxito.

A tono con tendencias
Segun el Informe sobre las Inver-
siones del Mundo de la UNCTAD (la
Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo) en su
edicion de este
ano, la inversion
extranjera  direc-
ta (IED) en paises
con economias
emergentes  au-
mento en un 30%,
representando la
entrada de hasta
$§837.000 millones

de dolares.
Mas precisa-
mente, el ano

pasado la IED en
Ameérica Latina vy
el Caribe aumen-
td un 56% (unos
$134.000 millones
de dolares), gra-
cias a las fuertes
entradas de capital
en sectores tradi-
cionales como la
fabricacion de automoviles, los servi-
cios financieros y de seguros vy el su-
ministro de electricidad, asi como al
record alcanzado en las inversiones
en servicios de informacion y comu-
nicacion en toda la region.
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En Colombia, cabe destacar, la
inversion extranjera crecio un 26%,
hasta los $9.000 millones de dolares,
gracias a las entradas del sector ma-
nufacturero y servicios de transporte,
logistica y comunicaciones, segun el
informe de la UNCTAD.

Y es que, dentro del conjunto de
estrategias para influir en las decisio-
nes de localizacion y permanencia
de los inversionistas, Barranquilla y el
Atlantico han consolidado una insti-
tucionalidad a tono con las tenden-
cias mundiales que rigen el flujo de
capitales.

En el contexto actual, la necesi-
dad de invertir en proyectos que
den cumplimiento a los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS) y se
comprometan con la mitigacion de
emisiones y la adaptacion al cambio
climatico es evidente.

"Para promover la inversion dirigida
al desarrollo, se requiere direccionar el
volumen de capitales privados e ins-
titucionales hacia sectores claves en
sostenibilidad, como energia renova-
ble y la infraestructura (los cuales han
sido los mas exitosos en la atraccion
de proyectos de inversion extranje-
ra recientemente). Pero también hay
gue promover inversion en sectores
como la salud, la infraestructura, la in-
novacion cientifica, las energias reno-
vables, el agua y el saneamiento, y la
alimentacion y la agricultura”, afirman
expertos de la UNCTAD consultados
por la Revista Destino.

Asi las cosas, la labor de entidades
como ProBarranquilla y sus aliados
(camaras de comercio, alcaldias, go-
bernaciones, centros de pensamien-
to, gremios, etc.) hoy focalizan sus
esfuerzos en atraer compafiias cuyos

procesos productivos implementen
acciones que contribuyan a la sos-
tenibilidad, entendiéndose como el
equilibrio entre el crecimiento eco-
nomico, el respeto al medio ambien-
te y el bienestar social.

Tal es el caso de Isageén, cuyos pla-
nes de instalacion de nuevas plantas
de generacion de energia solar pa-
san por el Atlantico. En palabras de
Adolfo Fehrmann Espinosa, gerente
de Proyectos de Generacion en lIsa-
gén, "la region tiene la ventaja de una
ubicacion geografica envidiable y una
muy buena radiacion solar. Alli se tie-
ne un facil acceso a infraestructura
critica para la transmision de energia,
a traves de la logistica portuaria y por
carretera, lo que favorece la cons-
truccion de plantas de generacion,
como es el caso de los ‘Bosques so-
lares’ de Isagen”.




Un ‘know how' construi-
do durante décadas

Tras décadas en las cuales la 'Puer-
ta de Oro’ de Colombia y el Atlantico
vieron la llegada, auge e internacio-
nalizacion de actividades industria-
les, este territorio hoy cuenta con el
‘know how' para acompafiar a em-
presas de sectores como quimicos
y plasticos, materiales de construc-
cion, energias renovables, metalme-
canico o servicios (incluida la indus-
tria BPO), entre otros, que deseen
ubicarse en la region.

Como lo explica Maria Alejandra
Henriquez Suarez, gerente de atrac-
cion y retencion de inversiones de
ProBarranquilla, “Barranquilla y el
Atlantico, por su ubicacion estra-
tégica, recurso humano calificado,
infraestructura portuaria y logistica,
y un ecosistema amigable para la in-
version, se convierten en un territorio
muy atractivo para que las empresas
ubiguen sus operaciones. En ese sen-
tido, nuestro foco principal esta en la
atraccion de inversion directa, como
operaciones de manufactura o cen-
tros de servicios que se ven atraidos
por la oferta de valor del territorio”.

En @ misma linea, el régimen
franco existente en Colombia, y por
supuesto en el Atlantico, juega un
papel crucial en las inversiones que
llegan al pais dado que fue creado
para impulsar los grandes proyectos
de multinacionales interesadas en
exportar bienes o servicios.

‘Las zonas economicas especiales
(ZEEs) tienen el potencial de realizar
importantes contribuciones al cre-
cimiento economico y al desarrollo
sostenible, sobre todo: ayudar a traer
inversiones, crear empleos, impulsar
las exportaciones y crear capacidad
productiva. Las ZEEs tienen un am-
plio margen para establecer vinculos
con las economias nacionales; tam-
bién, pueden apoyar la integracion
de un territorio en la cadena de valor
global, la actualizacion de la indus-
tria y la diversificacion de exportacio-
nes’, afladen voceros de la UNCTAD.

Finalmente, la estrategia de Ba-

Destino 2022 »

rranquilla y el Atlantico de cara a la
atraccion de capitales, una vez to-
mada la decision de establecer ope-
raciones en la region, consiste en
brindar un acompafiamiento conti-
Nnuo a las companias.

Dependiendo de la etapa de ma-
duracion del proyecto, entidades
como ProBarranquilla son las en-
cargadas de articular esfuerzos que
satisfagan las necesidades legales,
de infraestructura, talento humano o
proveeduria de la empresa que arriba
al territorio.

‘Organizamos agendas para la
visita de zonas francas o puertos;
tambien, gestionamos agendas con
firmas de servicios legales que le in-

dicaran como legalizar su inversion
en Colombia y lo asesoraran en te-
mas tributarios. Una vez el proyecto
se esté materializando, estamos en
la capacidad de brindar apoyo en la
consecucion de hojas de vida que
cubran los perfiles que estan bus-
cando, en un trabajo articulado con
bolsas de empleo y/o universidades.
Y un gran aporte que realizamos es
la identificacion y el relacionamien-
to con potenciales proveedores lo-
cales; ahi esta la ganancia: que las
inversiones generen oportunidades
y desarrollo para la economia local’,
puntualiza la gerente de atraccion y
retencion de inversiones de ProBa-
rranquilla.

9



10 <« Destino 2022

Barranquilla,

puerta de oro para

el ‘nearshoring’,

-

La capital del Atlantico se posiciona como un destino clave para
la relocalizacion de empresas con vocacion exportadora.

a eficiencia de muchas cadenas
de suministro y produccion hoy
estd en entredicho; los "cuellos
de botella” en la logistica global,
el alza en los fletes y, especialmente,
un panorama macroecondémico in-
quietante son las preocupaciones ac-
tuales de las empresas exportadoras.

A buena hora, el rumbo que estan
tomando muchas de estas companias
para continuar siendo competitivas po-
dria resumirse en una palabra: "cerca-
nia”. Cercania con sus consumidores;
cercania con proveedores; cercania
con infraestructuras portuarias, y cer-
cania con el talento humano calificado.

Lo anterior se conoce como ‘nears-
horing' y, pese a que no es algo nue-
vO, es una dindmica que esta irrigando
inversion con valor agregado al Caribe
colombiano, para atender desde ciuda-
des como Barranquilla a mercados en
el exterior.

Una decision inteligente

En esta busqueda de cercania con su
cadena de valor, las empresas han vis-
to a Colombia y, mas precisamente, al
departamento del Atlantico como una
plataforma idonea en el continente
americano para llegar a terceros mer-
cados en el Caribe, Centroamérica, Es-

tados Unidos o Canada.

“Con la pandemia y sus impactos en
las cadenas logisticas de todo el mun-
do, se hizo evidente en las empresas la
necesidad de tener operaciones mas
cercanas a sus destinos finales, donde
estan sus consumidores. Actualmen-
te, empresas que con operaciones en
China u otros paises de Asia y que ex-
portan a Estados Unidos, por ejemplo,
estan reubicandose en America Latina.
Colombia hoy demuestra su potencial
para el 'nearshoring”, explica Maria Ale-
jandra Henriquez Suarez, gerente de
atraccion y retencion de inversiones de
ProBarranquilla.

[
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Asi, ciudades como Barranquilla -por
Su ubicacion estratégica y vocacion in-
dustrial exportadora- se han convertido
en un destino ideal para el 'nearsho-
ring’, atrayendo plantas de produccion
de bienes finales o intermedios y/o
centros de distribucion desde los cua-
les pueden aprovechar los tratados de
libre comercio vigentes en el pals para
llegar a mas de 60 paises y 1.500 millo-
nes de potenciales consumidores.

De acuerdo con cifras de ProBa-
rranquilla, en 2021, con la reapertura
econdmica, aumentd en un 15% la
inversion extranjera en la capital del
Atlantico, que paso a recibir US $269
millones frente a los US $233 millones
del afio anterior.

Ecosistema idoneo

Que las empresas pongan rumbo a
Barranquilla y el Atlantico no es casua-
lidad. En varios escenarios, la region
ha logrado demostrar su valia frente
a otros potenciales destinos para el
‘nearshoring” en Latinoamérica como
México (a un paso de Estados Unidos)
o Brasil (un gigante suramericano).

‘Colombia es la mejor esquina de
Latinoameérica; tenemos una ubica-
cion estratégica que permite un facil
acceso a otros paises del Caribe, a
Centroameérica o a Estados Unidos y
también tenemos salida a Europa. En

materia de infraestructura, gozamos
con puertos en ambas costas, tanto en
el mar Pacifico como en el Atlantico, vy
alli Barranquilla se ha consolidado en la
costa Caribe como ese 'hub’ logistico
industrial y portuario que brinda com-
petitividad para atender a mercados
extranjeros’,  ase-
vera la gerente de
atraccion y reten-
cion de inversiones
de ProBarranquilla.

Incluso, en mate-
ria de 'nearshoring’,
Barranquilla ha
destacado mas que
sus vecinas en la
costa norte, Carta-
genay Santa Marta,
estas ultimas con
capacidades mas
inclinadas hacia lo
turistico.

En palabras de
Henriquez, "por un
lado, Cartagena
tiene una vocacion
turistica muy ro-
busta, y en materia industrial al tener
la refineria ha logrado desarrollar un
complejo petroquimico muy intere-
sante para las empresas. Mientras que
Santa Marta, también con una voca-
cion turistica muy fuerte gracias a su

Actualmente,
empresas con
operaciones en China
u otros paises de

Asia y que exportan

a Estados Unidos,
por ejemplo, estan
reubicandose en el

Atlantico.

gran riqueza natural, en el plano indus-
trial cuenta con un sector agro impor-
tante y logistica asociada al carbon. En
el caso de Barranquilla, vemos que alli
se conjugan capacidades industriales,
logisticas y portuarias que, por deéca-
das, han hecho a la ciudad un desti-

no atractivo para

la instalacion de

compafias, tanto
nacionales como
extranjeras’.

Y es que, si se
trata de enviar pro-
ductos o exportar
servicios a Estados
Unidos (pals que
representa el 42%
del mercado global
de bienes de con-
sumo), el Puerto de
Barranquilla cuenta
con navieras que
ofrecen rutas di-
rectas al Puerto de
Miamiy zonas fran-
cas que brindan
beneficios tributa-
rios y arancelarios a las empresas con
vocacion exportadora.

“El régimen franco permite bajarle
la carga tributaria a esa companfia que
llega a Colombia con la intencion de
exportar. De esta manera, nos nivela

Stepup Andamios: el resurgir de un proyecto

Stepup Andamios es una empresa de origen esta-
dounidense y cuenta con una trayectoria de mas de
25 afios en el mercado. En Estados Unidos, un pais
que siempre esta en obras, esta compania distribu-
ye todo tipo de andamios de construccion.

A la fecha, Stepup es el sequndo mayor distribui-
dor de andamios en el pais norteamericano, una
posicion que estuvo en riesgo durante el Gobierno
de Donald Trump.

“Trump cred un impuesto para todos los pro-
ductos que llegaban a Estados Unidos con acero
proveniente de China. Este arancel, del 25 %, hizo
que rapidamente perdiéramos cuota de mercado,
por lo que debiamos actuar rapido ya que la pande-
mia también nos estaba golpeando con el costo de
los fletes’, narra David Gasull, socio y gerente para
Ameérica Latina de Stepup Andamios.

En plena reunion de junta directiva, Gasull propu-
SO abrir una nueva operacion que fuera proxima a
su mercado de destino: el pais elegido fue Colom-

bia, y la ciudad, Barranquilla.

‘Pensé en Buenaventura, porque los contene-
dores provenientes de China llegan alli, pero luego
nuestros productos debian pasar por el Canal de
Panama para llegar a EE.UU. lo que no hacia factible
la operacion; también baraje Santa Marta o Carta-
gena, pero alli la mano de obra calificada es esca-
sa y, en temporada alta, las personas prefieren irse
a trabajar en el sector turistico, ademas alli no hay
un cinturon industrial con proveedores de materias
primas o subproductos para nuestra industria“, ma-
nifiesta Gasull.

La respuesta definitiva fue Barranquilla, un territo-
rio donde Stepup Andamios ha sabido aprovechar
las bondades del régimen franco.

‘En la ciudad hemos encontrado proveedores
estratégicos, el Puerto de Barranquilla tiene muy
buenas conexiones con EE.UU. y la Zona Franca
La Cayena es una infraestructura de primer orden”,
concluye el directivo de Stepup Andamios.
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tributariamente respecto a otros pai-
ses de la region’, precisa Henriquez
Suarez.

Precisamente, el régimen franco ha
tenido gran acogida en el Atlantico, de-
partamento donde hoy se cuenta con
cuatro Zonas Francas Permanentes, las
cuales han diversificado la economia
con el arribo de empresas metalmecani-
cas, quimicos y plasticos, materiales para
la construccion, entre otras.

“Vale la pena resaltar tambien las
capacidades bilingues en Barranquilla.
Después de Bogotd, somos la ciudad
con mayor poblacion bilingte del pais,
lo que nos pone en una posicion pri-
vilegiada para las multinacionales que
quieren relocalizarse, como las de
la industria del BPO, que prestan ser-
vicios en inglés principalmente para
atender el mercado norteamericano, y
desde el lado industrial las empresas,
por ejemplo de manufactura, que es-
tan buscando llegar al mercado inter-
nacional y requieren personal en capa-
cidad de contribuir a negociaciones en

CAMPUS
UNICO

cultural, sostenible,
académico y deportivo

Y PRACTICAS

nacionales e internacionales
y doble titulacion

elidioma universal: el inglés”, puntuali-
za la gerente de atraccion y retencion
de inversiones de ProBarranquilla.

¢Por qué Barranquilla? Dos compa-
Ailas que, en anos recientes, se han
trasladado a la ‘Puerta de Oro de Co-
lombia’ lo tienen claro.

Kannoa: de China
a Barranquilla

"Barranquilla tiene una buena base
industrial, servicios navieros directos a
Miami y es una ciudad en la que he-
mos encontrado mano de obra cali-
ficada, proveedores calificados y un
buen acompafiamiento por parte de
entidades como ProBarranquilla, que
nos abrieron las puertas y que siempre
estan ayudandonos en la consecu-
cion de mejores proveedores, aliados
comerciales, servicios financieros vy
todas las necesidades que tengamos’,
cuenta Philip Boulton, cofundador de
Kannoa.

Kannoa es una comparfiia fundada
en 2006 que se dedica a la manufac-

[ﬂm UNIVERSIDAD DEL NORTE
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tura de muebles para exteriores.

A partir de 2013, los procesos de
fabricacion de Kannoa se realizan en
China, hasta que en 2017 decidieron
ampliar sus horizontes tras ver como
la logistica desde el pais asiatico les
costaba cada vez mas dinero y tiempo.

Luego de considerar una larga lista
de paises (entre los que se encontra-
ba México, Guatemala, Honduras o
Venezuela), Boulton y su socio deci-
dieron poner rumbo a tierras colom-
bianas y relocalizar su operacion en
Barranquilla.

"En octubre de 2017, visitamos Co-
lombia y, de la mano de ProColombia
y ProBarranquilla, tuvimos una agen-
da semanal donde conversamos con
proveedores, visitamos zonas francas
y Nos pusimos en contacto con fabri-
cantes de todo tipo de materias pri-
mas.

Salimos muy contentos, por lo que
la decision de trasladar nuestra opera-
cion a Barranquilla (en 2018) fue muy
facil’, puntualiza Philip Boulton.

ESTUDIA EN UNA

UNIVERSIDAD DE
EXCELENCIA

VIDA
UNIVERSITARIA

para el desarrollo integral:
deportes, arte y cultura

51 MAESTRIAS |15 DOCTORADOS
28 CARRERAS [+60 ESPECIALIZACIONES

ﬁ @UninorteColombia

uninorteco

Area Metropolitana de Barranquilla

WWW.UNINORTE.EDU.CO

Conoce nuestras
becas y opciones de
financiacién aqui

@ Universidad del Norte o Uninorte Académico
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Barranquilla, una ciudad
que se abre a

la Industria de
Reuniones




Destino 2022 » 15

La industria de reuniones ha volcado su mirada a Barranquilla, una
ciudad que cred un ecosistema propicio para el turismo MICE con
enfoque sostenible.

as paginas de la historia de Co-

lombia han resefiado a Barran-

quilla como la "Puerta de Oro’,

gracias a ese primer puerto por
donde entro el comercio, la innova-
cion y el progreso a un pais que, de
la mano de la capital del Atlantico, se
abrio al mundo.

En la actualidad, Colombia continta
estrechando lazos a nivel global a tra-
ves de Barranquilla, una ciudad que ha
evolucionado para ser polo de inversion,
sede de negocios y anfitriona de grandes
citas.

Aqui, el desarrollo de nuevas in-
fraestructuras es la fuerza que impulso
una transformacion que, hoy por hoy,
proyecta a Barranquilla como destino
emergente del turismo MICE (reunio-
nes, eventos empresariales, semina-
rios, congresos, conferencias o viajes
de incentivos) de talla internacional.

"El ecosistema que provee Barranqui-
lla para el turismo MICE ha sido exitoso
en téerminos de captacion de eventos,
participacion internacional y profesio-
nalizacion de la industria local. Hoy,
Barranquilla esta posicionada como un
destino emergente de negocios, tanto
asi que uno de los encuentros que reu-
ne a la industria mundial de eventos se
realizo alli: el ICCA Colombia Summit,
organizado por la Asociacion Interna-
cional de Congresos y Convenciones
(ICCA)", asevera Andrés Escandon, di-
rector regional para Ameérica Latina y el
Caribe de ICCA.

Asi, Barranquilla y el departamento
del Atlantico hoy siguen una hoja de
ruta encaminada a posicionarse como
un lugar ideal para hacer eventos y ne-
gocios, bajo una solida base conforma-
da por infraestructura, relacionamiento
publico-privado, cultura y talento local.

"

LR B
(RN

-
-
-
-

-

L LR
R




16 <« Destino 2022

sostenibilidad.

La ciudad que
hoy mira alrio

Como lo explica Erika Grau, geren-
te de Turismo de Negocios de ProBa-
rranquilla, “a buena hora, las recientes
administraciones gubernamentales (de
la ciudad y el departamento) identifica-
ron que Barranquilla tenia un potencial
mas alla de lo industrial, lo comercial o
lo portuario. En la ciudad, entendimos
que recibir empresarios o visitantes de
Negocios genera una derrama econo-
mica significativa; para atraer esa in-
dustria, se requieren espacios ganado-
res, muchos de los cuales ya tenemos”.

Tal es el caso del Gran Malecon, el
espacio publico mas visitado de Co-
lombia (con mas de 22 millones de vi-
sitantes desde 2017), es una apuesta de
desarrollo urbano que ha capitalizado
la cercania de la ciudad con el rio Mag-
dalena, dando vida a una zona indus-
trial de la ciudad.

Este lugar, ademas de ser el fortin que
protege a la ciudad ante el avance del
agua, ha contribuido al encuentro, a
la integracion, de locales, nacionales y
extranjeros en torno a la cultura y eco-
nomia local barranquillera. Una muestra
mas de que en esta ciudad todos caben.

Y si se trata de armonizar urbanismo
y naturaleza, en la esquina estratégica
de Colombia (donde convergen el rio
Magdalena y el mar Caribe) se realizan
eventos de talla mundial.

En 2017, Colombia fue testigo de
la inauguracion de Puerta de Oro, un
complejo multifuncional sobre el cual
se erige un centro de eventos que in-
cluye un recinto ferial, donde los orga-
nizadores de eventos de gran forma-
to han encontrado espacios con los
aditamentos tecnologicos y metrajes
para congregar a un nutrido publico
(edificacion de 34.500 metros cuadra-
dos, con capacidad para congregar a



16.000 personas), complementados
por un equipo humano bilingle y con
vocacion de servicio.

Y, al cabo de unos seis anos, el turis-
mo MICE en Barranquilla y el Atlantico
se fortalecerd aun mas con otro me-
gaproyecto: Arena del Rio, un distrito
de entretenimiento
que agrupa un es-
tadio con cancha
retractil para alber-
gar tanto eventos
deportivos como
conciertos, con ca-
pacidad para mas
de 50.000 perso-
nas, asi como ho-
tel, apartamentos
y centro comercial.

De acuerdo con
los informes de
Turismo Receptor,
del Sistema de In-
formacion Turistico
de la Alcaldia de
Barranquilla, en-
tre quienes visitan
atractivos y recur-
sos turisticos de la ciudad, el 93,8 %
manifestd que visitod el Gran Malecon;
el 58,1 % visito la Ventana al Mundo, y
el 39,2 % estuvo en la Ventana de Cam-
peones.

"También cabe mencionar la reno-
vacion de parques y espacios publicos.

destino
sostenible
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Toda esta infraestructura, inaugurada o
en marcha, demuestra que en Barran-
quilla estamos en capacidad de pro-
veer experiencias significativas, lo cual
atrae visitantes y, por supuesto, gran-
des eventos que acarrean desarrollo
economico para el tejido empresarial
local’, agrega Erika
Grau.

La sostenibi-
lidad como
norte

Cada afio, la ca-
pital del Atlantico
es testigo de Ex-
poProBarranquilla,
un evento liderado
por ProBarranquilla
CuyoO objetivo es re-
unir a empresarios
en torno a las ten-
dencias mundiales
de inversion, con
miras a preparar al
tejido  empresarial
local de cara a las
dinamicas globales
actuales y, de esta manera, permitirles
a las unidades de negocio seguir sien-
do competitivas.

Cabe resaltar que ExpoProBarran-
quilla 2022 contd con un enfoque per-
tinente y urgente para la sociedad: la
sostenibilidad.

‘La tematica central del evento fue-
ron los criterios de ESG (ambientales,
sociales y de gobernanza) que actual-
mente estan guiando las inversiones a
nivel global. En Barranquilla existe un
compromiso genuino de las empresas
por alinear su gobierno corporativo a
la sostenibilidad, la cual incluye lo am-
biental, lo social y lo economico’, ex-
plica Erika Grau.

Este evento contd con acciones de
medicion y compensacion de huella
de carbono, montajes realizados en
material reciclable o reciclado y se in-
volucro a personal reinsertado en labo-
res logisticas, entre otras acciones.

La sostenibilidad hoy es una preocu-
pacion en la industria de eventos, de
ahi que Barranquilla haya creado las
condiciones favorables para ello.

‘Barranquilla avanza en su consoli-
dacion como destino sostenible, inclu-
SO, cuenta con una entidad encargada
de la compensacion de la huella de
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carbono de los eventos que se realizan
alli. La sostenibilidad es un tema abso-
lutamente relevante para la industria de
eventos; estos ya no solo deben ser
ambientalmente responsables, tam-
bién deben dejar algo positivo en la co-
munidad, y Barranqguilla lo posibilita a
Sus organizadores”,

puntualiza Andrés

Escandon.

En
Barranquilla
se hacen
negocios
Dentro de los
motivos para visitar
la capital del Atlan-
tico, un 46,8% de

los turistas lo ha-
cen para realizar
inversion, asistir a

una reunion de ne-
gocios © trabajar
como empleado,
segun el Sistema
de Informacion de
la Alcaldia de Ba-
rranquilla. Le siguen visitar a familiares
y/o amigos (16,3 %) y vacaciones, re-
creo y ocio (12,5 %).

El turismo MICE, precisamente,
cuenta con mas de 180 salones de
eventos y nueve centros de eventos
(con una capacidad total de mas de
7.000 personas). Ademas, los eventos
y reuniones de gran formato se ven fa-
vorecidos con infraestructura hotelera
compuesta por 47 hoteles de alta cali-
dad con presencia de cadenas interna-
cionales, mas de 5.000 camas, mas de
4200 habitaciones y mas de 160 res-
taurantes de primer nivel, segun datos
del Sistema de Informacion Turistica de

Barranquilla

la Alcaldia de Barranquilla.

“Todos los dias, los clientes inter-
nacionales estan buscando destinos
emergentes en Ameérica Latina; emer-
gentes, para ellos, significa que tienen
potencial de crecimiento y que ya go-
zan de diferenciacion, esa capacidad
de ofrecer algo
diferente.  Barran-
quilla ya figura en la
palestra internacio-
nal como un muy
interesante destino
emergente para la
industria de even-
tos’, comenta el di-
rector regional para
Ameérica Latina y el
Caribe del ICCA.

Asociati-
vidad, la
estrategia
La promocion de
Barranquilla como
destino del turismo
MICE vy la captacion
de eventos interna-
cionales esta a cargo del denominado
‘Equipo de Destino’, el cual esta con-
formado por la Alcaldia de Barranquilla,
la Gobernacion del Atlantico, la Cama-
ra de Comercio de Barranquilla y Pro-
Barranquilla.

A manera de buro, esa mesa inter-
sectorial trabaja articuladamente para
hallar las estrategias que le permiten
a la ciudad congregar eventos de ta-
lla nacional e internacional, junto con
los incentivos para ello. Actualmente,
el 'Equipo de Destino’ ha priorizado la
llegada de eventos de sectores como
energia, oil & gas, tecnologla, servicios,
logistica y transporte, entre otros.




Ademas de su crecimiento urbano
y desarrollo social y economico, la
oferta de atractivos turisticos en Ba-
rranquilla cuenta actualmente con
sitios como el anteriormente men-
cionado Gran Malecon, que, en sus
5 kilometros de longitud, abarca una
gran muestra de actividades deporti-
vas, culturales, gastronomicas y, por
supuesto, de naturaleza para disfru-
tar.

En el Museo del Carnaval, ubicado
en el tradicional Barrio Abajo junto
a la Casa del Carnaval, los visitan-
tes podran conocer mas de cerca
la experiencia y la historia detras de
la fiesta patrimonio oral e inmaterial
de la humanidad, y el tercer carnaval
mas grande de Latinoameérica.

Es imposible omitir la riqueza gas-
trondmica que se puede encontrar
en Barranquilla, gracias a sus orige-
nes multiculturales, por ser la Puerta
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Gran
Malecon.

de Oro de Colombia, y abrirle los
brazos a un gran numero de inmi-
grantes, gracias a los cuales hoy
tenemos esta inmensa variedad de
sabores en diferentes restaurantes
de la ciudad, desde los mas tipicos
hasta las propuestas mas novedosas
de los ultimos afos.

Durante los ultimos afios, Barran-
quilla también ha llamado la aten-
cion del mundo por ser la ciudad de
los grandes eventos deportivos, ra-
zon por la cual hoy en dia llegan a vi-
sitarnos miles de personas, que bus-
can vivir la experiencia de celebrar
un gol de la Seleccion Colombia en
el Estadio Metropolitano, vibrar con
la emocion del beisbol en el Edgar
Renteria y, en ultimas, emocionarse
viendo las justas mas importantes de
las diferentes disciplinas deportivas
que, en la ciudad, cuentan con es-
cenarios de alto nivel.



Agenda intersectorial;
un articulador entre los negocios,

el capital humanoyel
desarrollo social

Al interior de ProBarranquilla existe una gerencia encargada de hacer

de las inversiones un motor de oportunidades.

romover inversiones no solo

tiene como fin la llegada de

capital a un territorio, pues

cada peso, dolar o euro puede

y debe ir acompafnado de oportunida-

des, progreso e iniciativas que cambien
las realidades del entorno.

La Agenda Intersectorial de ProBarran-

quilla contribuye a un gran proposito:

crear un clima de negocios favorable para
las inversiones en ‘'La Arenosa’y en los mu-
nicipios del departamento de Atlantico.

Por ello, es la encargada de unir vo-
luntades, aunar esfuerzos y combinar
recursos entre las empresas y el sector
publico, creando alianzas que fortalez-
can el tejido empresarial de Barranqui-
lla y el Atlantico.



‘ProBarranquilla tiene un enfoque
claro: promover a Barranquilla y el At-
lantico como destino de inversion y
turismo de negocios, con un enfoque
en desarrollo sostenible. A través del
area de Agenda Intersectorial, crea-
mos condiciones favorables para las
inversiones sostenibles; esos proyec-
tos que nacen en el empresariado y
que luego son apoyados por el sector
publico para cerrar brechas en la co-
munidad y avanzar hacia una socie-
dad mas equitativa y educada’, afirma
Daniela Gutiérrez Vega, gerente de la
Agenda Intersectorial de ProBarran-
quilla.

Bilingliismo, gran
impacto en el territorio

Las empresas en Barranquilla y el
Atlantico han entendido que, en el
caso particular del bilinguismo, no
basta con vincular al mejor talento;
también pueden aportar a crearlo y
fortalecerlo. Existe un interés genuino
del sector empresarial por cultivar ese
capital humano, lo que se traduce en
desarrollo para las personas, porgue
acceden a mejores oportunidades la-
borales y salariales.

Por lo cual, desde ProBarranquilla
se esta llevando a cabo una caracte-
rizacion del ecosistema bilingue en
Barranquilla y el Atlantico de la mano
de Fundacion para el Desarrollo del
Caribe (Fundesarrollo), con el obje-

tivo de conocer los actores con el
potencial de fortalecer la ensefianza
de un segundo idioma en la region y
las iniciativas existentes que pueden
escalarse.

"Luego de conocer esos actores
y proyectos relevantes, podremos
entender hacia donde va el bilin-
guismo en el territorio, sus falencias
y oportunidades de mejora; donde
se detecten vacios, la Agenda Inter-
sectorial  actuara
y llevara alianzas
comprometidas a
llenarlos.”, agrega
Daniela Gutiérrez.
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impacto y beneficiar a mas perso-
nas de la ciudad y el departamento.”,
acota la gerente de la Agenda Inter-
sectorial.

Cabe resaltar que, la iniciativa bus-
ca sumar el impacto social de las
grandes, medianas y pequefas em-
presas, entendiendo que cerca del
90% del tejido empresarial de la re-
gion es compuesto por mipymes.
Por lo cual ProBarranquilla, genera

la articulacion ne-
cesaria para que
el  empresariado
de la region pueda
desarrollar todo su
potencial social.

Impacto ‘Los empresa-
social, rios ya no buscan
una causa L solo aportar recur-
empresaria SOs, Sino que bus-

Po? medio de la con IaS can establecer una
Agenda Intersec- ° relacion en doble
torial, ProBarran- C(lmllllldades. via con las comu-

quilla busca apor-

tar mas alla de la
responsabilidad

social empresarial y dejar una huella
positiva en la sociedad.

“Trabajamos de manera articulada
para amplificar el alcance de los pro-
yectos sociales que crean los em-
presarios. Nuestra labor es generar
sinergias y trabajo colaborativo entre
las distintas instituciones, actores u
otras empresas para multiplicar su

-
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nidades: donde a

traves de un dia-

logo abierto con
la comunidad se logren entender las
necesidades de la poblacion y gene-
rar iniciativas que mejoren su calidad
de vida y relaciones de confianza a
largo plazo; y se logre que las comu-
nidades se empoderen y sean ges-
toras de su propia transformacion’,
concluye la gerente de la Agenda In-
tersectorial.
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ProBarranquilla trabaja por la

prosperidad de Barranquilla

y el Atlantico

. Como lo hace?

A través de 3 ejes estratégicos:

2

Atracciény
retencion de
inversiones

Atraeeion y retencion de inversiones

Apoyo a 307 empresas instaladas y 217
empresas ampliadas en el Atlantico en los
ultimos 10 afios.

empleos generados.

Principales sectores econémicos
de las inversiones atraidas:

43% ’ 32% ’ @

Servicios Industria Comercio

Origen de las empresas instaladas en el departamento
del Atlantico con el apoyo de ProBarranquilla:

o o r
51% 10% 9% 26%
Colombia Chile Estados Unidos Otros

Entre eneroy junio de 2022, gracias a
la gestion de ProBarranquilla se logro:

1Gp) 9,
7] Jik

Inversion por Generacion de

Promocién del
destino como lugar
idéneo para el
turismo de negocios

Desarrollo de una

Turismo de Negocios

ProBarranquilla ha puesto al Atlantico en el mapa
de la industria mundial de eventos y reuniones.

Desde 2017 a junio de 2022, se han captado
34 eventos estratégicos, en sectores como
salud, logistica y energia.

2022 ha sido un afio importante para el turismo
de negocios en Barranquilla y el Atlantico:

Se captaron y/o apoyaron 23 eventos
corporativos entre enero y junio de 2022.

Energia, logistica, ingenieria, servicios
empresariales, salud y turismo de reuniones
fueron los sectores de dichos eventos.

$29 millones de doélares fue la derrama
econdmica estimada de los 23 eventos
corporativos realizados en el Atlantico durante
este afio.

27.000 turistas corporativos locales,
nacionales e internacionales visitaron
Barranquilla y el Atlantico con motivo de los
23 eventos realizados.

agenda intersectorial
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BARRANQUILLA

Desde hace mas de 34 afos, Lineas de accion
ProBarranquilla trabaja de la mano
de los empresarios, el gobierno, los At . . . .

. . raccion y retencion de inversiones
gremios y la academia para sumar

esfuerzos, articular sectores 'y
generar impacto en el crecimiento
del territorio.

Hub de inversion sostenible.

Capacidad industrial y vocacion exportadora,
centros de distribucion regional, empresas de
tercerizacion de servicios especializados.
(Nearshoring)

QER

La gestion de ProBarranquilla
es apoyada por:

Sectores estratégicos: Quimicos y Plasticos,
Metalmecanica, Energias, Infraestructura
Turistica, Agroindustria.

oo +906 empresas asociadas.

Aliados estratégicos:

Camara de Comercio de Barranquilla,
Alcaldia de Barranquilla y Gobernacion
del Atlantico.

Fortalecimiento del ecosistema de
emprendimiento.

Seguimiento y acompafiamiento al
inversionista instalado.

Sinergias entre los nuevos proyectos y el tejido
empresarial local.

QEQEQEK

Agenda Intersectorial

Turismo de negocios
Busca crear un clima de negocios @ Captacion de eventos en sectores estratégicos.
favorable en el territorio, articulando - - .
empresarios, gremios, gobierno y Participacion en espacios y canales de
academia. @ promocion de destinos para publicos

estratégicos de la industria de reuniones.

Articulacion con las entidades que lideran el

. Proyectos principales: @ desarrollo y el potencial del turismo de
negocios en el destino. Equipo de Destino

Estrategia de turismo de negocios sostenible,
@ iniciada por el entendimiento de las buenas

practicas en la industria de reuniones y la

implementacion a escala en el destino.

Caracterizacion del ecosistema bilingte
del departamento del Atlantico. Agenda intersectorial

Clima de Negocios (Bilinglismo, pertinencia
académica).

Incidencia en Politica Publica.

Desarrollo Social (movimiento de impacto
colectivo).

Estructuracion de movimiento social
para generar sinergias y trabajo
colaborativo entre empresas y amplificar

su impacto social. Espacios de relacionamiento publico-privado.

@eeee
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El turismo en el Atlantico

se disfruta en todas
sus latitudes

A toda marcha, la oferta turistica del departamento se fortalece
junto a las comunidades. Visitantes locales, nacionales y
extranjeros: jbienvenidos a una experiencia unical.

onde seran sus proximas va-

caciones?. Usiacuri, Luruaco,

Santa Veronica o Puerto Co-

lombia, todos en el Atlantico,
hacen parte de una larga lista de des-
tinos imperdibles que se estan poten-
ciando para usted.

Alli la oferta turistica avanza en su re-
activacion econémica, como ha sido
una de las apuestas principales de la
administracion departamental, en ca-
beza de la gobernadora Elsa Noguera.

Con enfoque en el empoderamiento
de las comunidades rurales, el sector
turismo atlanticense se fortalece para

seqguir brindando empleo vy desarrollo,
al mismo tiempo que mantiene viva la
llama del patrimonio natural y cultural
de sus municipios.

El Atlantico le abre las puertas a tu-
ristas locales, nacionales y extranjeros
en busca de experiencias Unicas, que
deseen conectar con los lugares y es-
pacios que ofrece el departamento y
que, hoy por hoy, se han convertido en
atractivos turisticos.

A continuacion, las transformaciones
mas destacadas que se estan llevando
a cabo en algunos destinos del depar-
tamento.

Usiacuri, Luruaco,
Santa Verénicao
Puerto Colombia,
todos en el Atlantico,
hacen parte de

una larga lista de

destinos
imperdibles.



Usiacuri le apuesta al
turismo de familia

Una transformacion social “colorida”
esta ocurriendo en este municipio. En
una iniciativa liderada por la Gober-
nacion del Atlantico, en alianza con
la Fundacion Pintuco y la Alcaldia de
Usiacuri, se unieron para empoderar a
la comunidad usiacurefa y convertirla
en gestora de su propia transforma-
cion.

En el marco de la estrategia 'Usia-
curi es mas’, los habitantes decidieron
la propuesta arquitectonica que trans-
formaria su municipio, a través de una
masiva votacion que contd con la par-
ticipacion de mas de 893 familias.

Con el 88,9 por ciento de los votos,
la poblacion eligio la propuesta gana-
dora: "Usiacuri es mas arte y tradicion’,
qgue resalta la identidad del municipio
como el ‘pesebre del Atlantico’, mu-
ros blancos y la tradicion artesana, asi
como acentos arquitectonicos de co-
lores gue hacen honor a mismos tonos
con los que se tifie la palma de iraca
para la elaboracion de artesanias.

A nivel técnico, se entregaron insu-
mos a la comunidad (pintura para las
fachadas, acentos arquitectonicos,
ornamentacion y kits de pintura) a un
total de 976 viviendas de las 1.000 prio-
rizadas en la estrategia. Cada una de las
familias realizo el proceso de transfor-
macion y embellecimiento de facha-
das, en una experiencia donde todos
participaron.

Asi mismo, se llevd a cabo una obra
artistica de gran formato, a través de
una intervencion en un espacio de
18.000 metros cuadrados; esta obra,
de acuerdo con la Gobernacion del At-
lantico, resalta la riqueza natural de la
reserva de Luriza, se puede encontrar
aves representativas como la guacha-
raca colombiana, el periquito bron-
ceado, la pitanga abejera, el buho de
anteojos, el tucan caribefo, entre otras
aves identitarias.

Gracias a estos esfuerzos, se ha lo-
grado un aumento del 200 por cien-
to en los ingresos de los usiacurefios,
quienes pasaron de ventas habituales
de $350.000 a ventas por $2'500.000,
beneficiando a todos los habitantes
del municipio, incluidas las cadenas de
proveedores, abastecimiento, mano de
obra artesanal y oferta gastronomica
que aportan al turismo.

Ademas, el municipio paso de reci-

bir 400 visitantes mensuales a 24.000,
atraidos por el primer destino turistico
sostenible del Atlantico, de acuerdo
con cifras provistas por la Secretaria
de Desarrollo Economico del departa-
mento.

La alta afluencia de turistas ha permi-
tido que hoy haya mas de 120 nuevas
unidades productivas, entre artesanias,
alimentacion, hospedaje, reposteria,
bafos. Estas nuevas oportunidades
de negocio redun-
dan en desarrollo
economico para el
municipio y sus ha-
bitantes.

Salinas del
Rey, tierra
de deportes
nauticos

En Santa Vero-
nica, en Juan de
Acosta, se encuen-
tran las playas de
Salinas del Rey que
se destaca por ser
una de las pocas
playas en el mundo
con las condicio-
nes para la practica
del kitesurf, gracias
a sus corrientes
marinas y brisas
gue impulsan las velas y las tablas de
estos deportistas provenientes de di-
versos rincones del planeta.

Lo cierto es que la subregion costera
del Atlantico es el lugar perfecto para
los deportes nauticos. Los municipios

Salinas
del Rey
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de Puerto Colombia, Tubard, Juan de
Acosta y Piojo ofrecen el clima, la are-
na, la brisa, los vientos, las olas y todas
las condiciones ideales para una prac-
tica emocionante.

Estas condiciones (que se mantienen
a lo largo del afio) favorecen a depor-
tes como el surf y el paddle surf, asi
como en las playas de Puerto Valero y
su vecina playa de Salinas del Rey se
practican deportes de vela.

Y es que, por
primera vez en la
historia, el Cam-
peonato  Mundial
de Kitesurf tuvo
una parada en Co-
lombia, mas preci-
samente en Salinas
del Rey. Del 2 al 6
de marzo de 2022,
el certamen reunio
a 25 ‘kitesurfers' de
10 paises en las ca-
tegorias Pro Men y
Pro Women. Fue tal
el éxito de esta pri-
mera parada que la
organizacion anun-
cio que en el 2023
el GKA Kite World
Tour volvera a Sali-
nas del Rey.

Esta cita deporti-
va, jJunto con todas las actividades reali-
zadas en la temporada de vientos, per-
mitid al departamento movilizar mas
de 20.000 visitantes y generar recursos
superiores a los $1.000 millones.

La acogida de estos deportes ha
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sido total y, por ejemplo, en Juan de
Acosta se construye en este momen-
to el mas importante centro de de-
portes nauticos de Colombia. Se trata
de un complejo disefiado en honor a
las dunas costeras que podra alber-
gar espacios para clases teodricas vy
practicas, a través de una oferta de
servicios y la infraestructura del mas
alto nivel para la atraccion de eventos
y campeonatos mundiales de estas
disciplinas que encantan a locales y
extranjeros.

Luruaco y su Parador
Turistico

Durante el 2020 y 2021, el Parador
Turistico de la laguna de Luruaco re-
sistio los embates de la pandemia, una
época en la cual todo el municipio de-
bi® sobreponerse a la disminucion en
el flujo de visitantes y turistas.

En junio de este afio, luego de un
proceso de renovacion y manteni-
miento, esta infraestructura volvio a
abrir al publico gracias a un plan de in-
versiones que esta generando nuevos
atractivos turisticos en este municipio.

Con esta reapertura, se reafirmo la
vocacion turistica de un municipio
donde el tejido artesanal de las muje-
res de San Juan de Tocagua, la tradi-
cional arepa de huevo de las matronas
locales y las condiciones naturales para
el ecoturismo confluyen para ofrecer

‘Pacto por el Turismo’

El Atlantico cuenta con una rique-
za excepcional por descubrir. Por
ello, desde la administracion de-
partamental se esta liderando una
transformacion en el marco de la
estrategia 'Pacto por el Turismo’, la
cual comprende diferentes proyec-
tos que abarcan el corredor costero
que conecta al departamento con el
resto de la region Caribe.

A traves del fortalecimiento de
su oferta turistica, el departamento
trabaja para hacer del turismo una
fuente generadora de empleo digno
y motor del desarrollo economico
de las regiones y sus comunidades
desde una vision de sostenibilidad.

experiencias memorables de turismo
comunitario.

El Parador Turistico de Luruaco cons-
ta de dos plantas, zonas peatonales,
juegos infantiles, un parqueadero, area
para un gran restaurante y locales co-
merciales.

A futuro, se prevé la creacion de un
ecoparqgue, un proyecto que cuenta
con el apoyo de la Secretaria de De-
sarrollo Econdmico de la Gobernacion
del Atlantico.

Asi, este espacio cuenta con nuevos
atractivos como: tirolesa con un reco-
rrido de 140 metros lineales saliendo
del mirador de la laguna, escaleras de
la reflexion, 139 escalones de color in-
tervenidos por un artista local, restau-
rantes tematicos y menu caribe, venta
de la arepa de huevo de Luruaco, es-
pacio mirador con oferta de bebidas y
toma de fotografias con la laguna de
Luruaco de fondo, infraestructura para
deportes nauticos, kayaks y botes en la
laguna, y actividades ludicas para niflos
con juegos tradicionales.

Puerto Colombiay su
Malecén del Mar

En el departamento, también avanza
la construccion de un nuevo hito arqui-
tectonico que convertira al Atlantico en
una parada obligatoria entre Cartagena
y Santa Marta, detonando el desarrollo,
las oportunidades y el progreso para la

comunidad.

Puerto Colombia es el epicentro del
Malecon del Mar, que se integraré con
la nueva plaza y muelle, es un nuevo lu-
gar de encuentro con infinitas posibili-
dades de entretenimiento, el cual tiene
el objetivo de permitirle a sus visitantes
redescubrir el estilo de vida portefio
que el pais ostentaba hacia 1920, cuan-
do el muelle de Puerto Colombia era
el mas importante de todo el territorio
nacional.

En un futuro proximo, visitar el Ma-
lecon del Mar serd entrar al Centro
Gastronomico Internacional, donde
a través de la gastronomia se rendira
homenaje a la multiculturalidad que
ingreso al pais por Puerto Colombia y
que perdura hasta hoy en los sabores
locales.

Sera también ingresar a un reservorio
natural con senderos peatonales para
el disfrute de la naturaleza al frente del
mar y, gracias al ordenamiento de la
playa de Miramar, el turismo de playa
y los deportes nauticos contaran con
la infraestructura, la movilidad y la co-
nectividad para seguir siendo espacios
pensados para la gente.

De acuerdo con la Gobernacion del
Atléntico, el Malecdn del Mar es una
apuesta decidida por la reactivacion
de la economia local, ya que permitira
generar 6.600 empleos directos y otros
11.000 indirectos.
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Ciudad Verde:
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Por: Jaime Pumarejo Heins, alcalde de Barranquilla.

n el 2008, la relacion de es-

pacio publico efectivo en Ba-

rranquilla era de 0,86 metros

cuadrados por habitante. Se
trataba de una cifra preocupante por la
que éramos, con toda razon, foco de
criticas permanentes.

En el 2022, después de un proceso
sostenido de recuperacion de espa-
Cios, paisajismo y arborizacion que evi-
denciaban nuestra conciencia ambien-
tal, completamos mas de 3,7 millones
de metros cuadrados de nuevos par-
ques, plazas, plazoletas y zonas verdes
en la ciudad, lo que elevo la relacion de
espacio publico efectivo a 2,88 metros
cuadrados por persona.

A la otrora desértica urbe la empe-
zaron a llamar "biodiverciudad”. ;Como
pudimos triplicar nuestros indicadores
y convertirnos en lideres de lo que an-
tes era tan esquivo?

En el plan de desarrollo 2020-2023
nos propusimos disminuir la escala y
los efectos gue tiene el modo de vida
urbana sobre el medio ambiente para
garantizar la coexistencia de los ba-
rranquilleros con su entorno y el cui-
dado, proteccion y preservacion de los
ecosistemas locales.

Si bien no somos el pais con la ma-
yor contribucion al cambio climatico
-nuestras emisiones de CO2 son irriso-
rias (no alcanzan ni un 0,06 %) frente a
las que registran naciones como China
(responsable del 27 % del CO2 emitido
a la atmosfera), Estados Unidos (15 %)
o Europa (10 %)- se trata de una cau-
sa comun gue nos compete a todos;
eso si, sin afectar nuestras estrategias
de generacion de empleo o de lucha
contra la pobreza.

En diciembre de 2021, bajo el lide-
razgo de Barranquilla, un grupo de
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ciudades de America Latina echamos a
andar una potente Red de Biodiverciu-
dades que concibe el medio ambiente
como parte de los ecosistemas urba-
nos y busca concientizar al mundo de
que los esfuerzos que le corresponden
a nuestra region no pueden ser los
mismos que deben realizar los paises
industrializados. Hoy, 80 urbes estan
comprometidas con ello.

De hecho, desde 2008 estabamos
allanando el camino para esta nueva
vision sobre los ecosistemas urbanos
con la canalizacion de los arroyos
mas peligrosos y la implementacion
de alcantarillados pluviales en todas
las nuevas urbanizaciones; asi, resol-
vimos un desafio historico que se iba
haciendo cada vez mas grave con los
incrementos de la pluviometria, ensa-
Aandose con la vida de los barranqui-
lleros.

En 2018 empezamos un proceso
envolvente de siembra en toda la ciu-
dad, con riego permanente y nutricion
de la tierra, en el que ya hemos planta-
do 130.000 nuevos arboles de 22 es-
pecies nativas y convertimos en jardi-
nes unos 500.000 metros cuadrados
de basureros. Con una sostenibilidad
garantizada a 20 afios, el programa
preve la creacion de ecosistemas na-
turales dentro de la ciudad que dis-
minuiran la sensacion térmica hasta

{4 i

en 6 grados en las zonas de siembra
masiva.

El programa de construccion y re-
novacion de espacios publicos, por su
parte, le ha entregado a la comunidad
barranquillera alre-
dedor de 260 par-
ques con zonas de
juego, gimnasios
al aire libre, luces
LED, arborizacion
y senderos de jardi-
nes. Cada semana,
entre 250.000 vy
300.000 ciudada-
Nnos Nos convierten
en la nueva capital
de los parques en
Colombia, donde
actualmente se es-
tan construyendo
20 pargues mas.

El siguiente nivel
es la construccion
de bosques urba-
nos: ya tenemos
cuatro que suman
casi 16 hectareas y
15.714 arboles, en su gran mayoria de
bosque seco tropical y otras especies
adaptadas a la region. Asi mismo, se
avecina la inauguracion de uno muy
grande: se trata de un bosque urbano
de 30 hectareas con espacios de re-

260 parques

creacion y pista de ciclomontaflismo
que se convertira en el gran pulmon de
la ciudad.

El otro megaparque es Mallorquin,
un ecosistema de manglares de 1.200

hectdreas  donde
cangrejos,  jaibas,
camarones moja-

rras, pargos y ro-
palos jovenes con-
viven con las aves
migratorias que
llegan a esta zona
a pasar el invierno.
En ese lugar ma-
gico -que muchos
parranquilleros  ni
siquiera conocian-
pronto  disfrutare-
mos de un eco-
parque sobre las
aguas, con playa
urbana y tren turis-
tico que le rendiran
tributo al encuen-
tro entre la ciénaga,
el rioy el mar.
Precisamente,
esa experiencia ya la tuvimos con el
Gran Malecon, una terraza de 5,5 kilo-
metros donde los barranquilleros y los
visitantes hoy miran de frente al gran rio
que en el pasado tuvieron, literalmen-
te, a sus espaldas. Ese es hoy el espacio




publico mas visitado de Colombia, con
cerca de un millon de personas vivien-
do experiencias de recreacion, deporte
o gastronomia. Cabe resaltar que Ma-
llorquin sera muy diferente, ya que sera
un lugar de contemplacion.

Por todo ello, Barranquilla es hoy una
de las cinco ciudades mas sostenibles
e inclusivas del planeta, al lado de Pa-
ris (Francia), Odisha (India), Peshawar
(Pakistan) e lloilo (Filipinas), segun el
World Resources Institute y su ‘Prize for
Cities".

Y por tercer afio consecutivo, Ba-
rranquilla se mantiene como una de las
ciudades arboles del mundo, de acuer-
do con la Fundacion Arbor Day vy la Or-
ganizacion de las Naciones Unidas para
la Agricultura y la Alimentacion (FAO).

Esta revolucion no se detiene. Ser re-
conocidos como una de las ciudades
con mayor potencial para trabajar pro-
yectos de energia renovable nos moti-
va a aprovechar nuestras condiciones
geograficas y climaticas con la crea-
cion de la Empresa de Energia Solar, y

MARRIOTT
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ya empezamos a instalar paneles sola-
res en 300 colegios, hospitales y sedes
de entidades publicas.

Finalmente, valiendose de la brisa
frente al rio y el mar, Barranquilla sera
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la primera ciudad de Latinoameérica en
tener un parque eolico costa afuera
que generara mas de 350 megavatios,
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da de la ciudad.
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‘Caribe Exponencial, la apuesta
para convertir a Barranquilla

en hub de emprendimiento

de alto impacto @

A dos anos de su puesta en marcha, empieza a verse el
impacto del programa de aceleracion en las 20 empresas
acompanadas.



on el fin de impulsar el de-

sarrollo economico de Ba-

rranquilla y el Atlantico, sur-

gi6 en el 2020 una iniciativa
multisectorial de la que hacen parte los
principales gremios, asociaciones y or-
ganizaciones de la region. Es asi como
se puso en marcha
‘Caribe  Exponen-
cial’, un programa
enfocado en impul-
sar y acompafar a
los emprendedores
con alto poten-
cial para que crez-
can en el tiempo;
creando asi una co-
munidad empresa-
rial sostenible y que
irrigue prosperidad
al territorio.

Entidades como
ProBarranquilla, la
Fundacion  Santo
Domingo, la Camara de Comercio de
Barranquilla, Fundacion Promigas, Andi
Seccional Atlantico y Magdalena, Fun-
desarrollo y la Universidad del Norte ha-
cen parte de esta iniciativa que surgio
durante la pandemia, y que ya ha acom-
pafiado a las primeras 20 empresas.

José Francisco Aquirre, director eje-
cutivo de la Fundacion Santo Domin-
go, explica que "hoy podemos decir
que tenemos los primeros logros del
programa gracias al trabajo conjunto,
es asi como en la primera cohorte,
ninguna empresa decrecio e incluso
se destacan algunos casos de éxito, en
los cuales, las empresas triplicaron sus
utilidades e indicadores financieros en
tan solo un ano. Es por ello que segui-
mos apostandole al emprendimiento
de alto impacto, y tenemos una gran
meta: acompanar a 100 empresas en
10 afios”.

Ademas, asegura Aguirre que ‘estas
empresas no solo pasan por los proce-
sos de aceleracion sino que tienen la
posibilidad de presentar sus proyectos
a inversionistas locales, nacionales e
internacionales. Alrededor de esas co-
nexiones inteligentes lo que estamos
haciendo es conectar oportunidades
para el escalamiento de esos negocios”.

Las empresas son intervenidas desde
el acompaflamiento estratégico, finan-

inversion.
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ciero y de modelo de negocio. De igual
forma, a través del programa se impulsa
la creacion de conexiones de valor, de
cara al fomento de oportunidades de
inversion y establecimiento de alianzas
estratégicas.

‘La mision de Caribe Exponencial es
conectar a estos
emprendedores
con la oferta de
inversion, con el
crecimiento tanto
en Colombia como
en el exterior para
que sean esas em-
presas ‘unicornio”
de la region Cari-
be. Adicional a este
acompafiamiento,
el programa esta
forjando una red de
mentores, con los
empresarios  mas
reconocidos del
Caribe y creando una plataforma de
inversion’, expresa Vicky Osorio, direc-
tora ejecutiva de ProBarranquilla.

Empresas con
escalabilidad

Caribe Exponencial esta basado en
un modelo de acompafamiento “scale
up’, es decir, no busca startups que re-
cién quieran lanzarse al mercado, sino
compafias que han demostrado que
tienen un modelo de negocio viable y
han tenido un crecimiento por dos o
tres afos, pues estas son las que tienen
mayores posibilidades de escalamiento.

:Y a qué se refiere la escalabilidad?
Aguirre seflala que se trata de empre-
sas con un concepto de negocio cla-
ramente diferenciado como para es-
tablecer una ventaja competitiva; asi
mismo, que cuenten con equipos de
emprendedores con gran capacidad,
dedicados a sus negocios, que sepan
del sector en el que estan y con una
muy buena valoracion de los clientes a
los que estan atendiendo.

Otros factores de analisis tienen que
ver con el detalle econdmico de las
compafias, que sean empresas con
una buena contabilidad, un buen siste-
ma de presupuestacion, que tengan una
organizacion estructurada y que tengan
practicas empresariales adecuadas.
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Muta es una plataforma de sos-
tenibilidad que ofrece servicios de
recoleccion de reciclaje a todas
las empresas, instituciones y nego-
cios, como restaurantes, hoteles vy
universidades, para que hagan un
correcto manejo de sus residuos y
generen ingresos por reciclar. Esta
es ademas una de las 20 empresas
aceleradas a traves de Caribe Expo-
nencial.

Alegjandro Caiaffa, CEO de Muta,
cuenta que llego al programa con
el animo de formalizar y digitalizar
la industria del reciclaje, ese era su
gran objetivo, ser una empresa re-
volucionaria a traves del uso de tec-
nologia.

‘Por medio del programa pudi-
mos implementar todos esos pro-
cesos y darle el crecimiento ne-
cesario a la compafia para poder
crear una estrategia en la que los
usuarios reciclen de manera co-
rrecta, se formalice a los reciclado-
res y se incremente la recoleccion
de residuos’, afirma.

Para él, hacer parte de Caribe
Exponencial les ayudo a tener una
estrategia clara y fundamental para
poder conseguir los objetivos que
se planteaba la compania. Desde
Muta siempre se quiso educar, ins-
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pirar a empresas y personas a reci-
clar de manera correcta, y de esta
manera fue como pudieron aclarar
todas esas dudas y despejar el ca-
mino para lograr el crecimiento que
han logrado hasta ahora. La empre-
sa funciona en Barranquilla, Bogota,
Medellin y Cali.

‘Muta existe desde 2014, pero ha
tenido un alto crecimiento en el
2022, ya que recibio una inversion
internacional por 600 mil dolares.
El acompafiamiento con Caribe
Exponencial inicialmente fue con
estrategia de negocio, despues, en
la parte financiera y luego conec-
tandonos con mentores. La parte
estratégica fue fundamental para
entender hacia donde ibamos, el
modelo de negocio y como revolu-
cionariamos la industria del recicla-
je’, agrega Caiaffa.

Como él advierte, para el ecosis-
tema de emprendedores es clave
tener este tipo de convocatorias y
programas, pues las compariias no
siempre cuentan con los recursos
para acceder a mentorias y aseso-
rias para hacer crecer la empresa
en muchos ambitos. “Tener la po-
sibilidad de tener estas asesorias y
aprovecharlas es fundamental para
un emprendedor”’, concluye.
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Atlantico apuesta por

los sue;ﬁos de
la juventu

A un afo de la creacion del programa ‘Atlantico para
los Jovenes', cerca de 5.700 atlanticenses acceden a
oportunidades en materia de empleo, educacion,
vivienda y emprendimiento.



esde el 2021, la Gobernacion
del Atlantico, junto a gremios,
empresas y universidades del
departamento, lidera un pro-
grama que busca dar respuesta a las in-
quietudes de los jovenes, en aspectos
fundamentales para su desarrollo.

Se trata de ‘Atlantico para los Jove-
nes’, una alianza publico-privada para
la inclusion social de ciudadanos entre
los 16 y 28 afos, que espera contribuir
a la construccion de sus proyectos de
vida. A la fecha, alrededor de 5.700 jo-
venes de todos los municipios del de-
partamento del Atlantico hacen parte
de esta apuesta por la inclusion.

Maria José Vengoechea, gerente del
programa ‘Atlantico para los Jovenes’,
sefala que fue la gobernadora, Elsa
Noguera, quien el afo pasado instaurd
las mesas de trabajo para escuchar las
necesidades de los jovenes, tras lo cual
se invito a los gremios del departamen-
to a que los acompafiaran.

En el programa participan la Go-
bernacion del Atlantico, la Camara
de Comercio de Barranquilla, Comité
Intergremial, ProBarranquilla, Acopi,
Camacol, Corporacion de Oriente, la
Andi, entre otros.

Al inicio, mil jovenes participaron en
capacitaciones en habilidades blandas,
en plan de vida, ciudadania, liderazgo
social y finanzas personales. Una pri-
mera etapa en la que, segun la Gerente
del programa, demostro el gran interés

de la juventud atlanticense por formar-
se y prepararse para cumplir sus sue-
Aos.

Cuatro compohnentes
para el desarrollo

De acuerdo con Vengoechea, ‘se
creo una plataforma donde, a partir de
las necesidades que los jovenes mani-
festaron, se invita a que participen de
uno o mas de los cuatro componen-
tes propuestos: empleo, vivienda, edu-
cacion y emprendimiento. En el 2021,
2.800 jovenes respondieron a la con-
vocatoria, y para el 2022 duplicamos la
cifra”.

Atla;
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5.700
jovenes

de todos los
municipios del
Atlantico hacen
parte de esta
apuesta por la
inclusion.
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Empleo

El objetivo es conectar a los jovenes
con ofertas de empleo disponibles en
el mercado laboral del departamento,
a traves del fortalecimiento de habilida-
des socio-ocupacionales para reducir
brechas de capital humano.

En este sentido, se han inscrito 4 mil
jovenes, quienes en un 90% se encuen-
tran actualmente sin empleo y cuya
formacion es principalmente como ba-
chilleres. De este segmento participan,
ademas, 43 empresas vinculadas, que
ofrecen sus vacantes para favorecer la
empleabilidad.

Orientacion, acompafiamiento psi-
cosocial, gestion y conexion con
ofertas del mercado laboral son las
actividades que hacen parte del com-
ponente que, en el ultimo ano, ha lo-
grado enrutar a 798 de los 1.500 que se
espera beneficiar a 2023; de estos, 70
ya han sido empleados en organizacio-
nes del departamento.

Educacion

Con una base de datos de 3.300
jovenes inscritos, este componente
busca beneficiar a aquellos que no
cuentan con estudios en educacion
superior. Para ello, se ha creado un fon-
do privado en el que participan algunos
gremios, a través del cual se han en-
tregado 53 becas
para carreras tecni-
cas, tecnologicas y

2.500 jovenes. De estos, 546 estan ya
facturando en sus negocios de mane-
ra autobnoma y 1.737 estan en etapa
de ideacion. Los primeros acceden a
capacitacion para el fortalecimiento
de sus negocios y a financiamiento a
través del Fondo de la Gente, un pro-
grama de la Gobernacion del Atlantico
que entrega recur-
SOS  econdmicos.
Y quienes apenas

profesionales. En 20221 se han quieren empezar

A este fondo se otorgado el camino de em-
han sumado la Ca- prender encuen-
mara de Comercio $126 tran acompafa-

de Barranquilla,
que entregd 100
millones de pesos;
el Club Rotario
con 25 millones de
pesos y la empresa
Triple A con 350
millones de pesos.
A la par se cred un
fondo publico de
la Gobernacion
del Atlantico, con
el cual se espera
cubrir 400 becas
para el 2023. A fi-
nales del 2022 se
abriran las convocatorias para este fin.
Debido a que las becas son limita-
das, se trabaja paralelamente en al-
ternativas que alivianen los costos de
acceder a educacion superior, Como
alianzas con universidades que les fa-
cilitan descuentos de entre el 25 vy el
50 por ciento en sus matriculas. Estas
instituciones son Universidad Simon
Bolivar, Universidad de la Costa, Cor-
poracion Salamanca, Unitecnar, Alitic,
Itsa, Corporacion Litoral, U. Sergio Ar-
boleda, Corporacion Americana y Uni-
versidad Autonoma del Caribe.

pesos

Emprendimiento

Con el proposito de fortalecer las
competencias emprendedoras e inno-
vadoras de los jovenes, su capacidad
de idear y desarrollar modelos de ne-
gocio sostenibles, se han creado dos
rutas de emprendimiento que favore-
ceran la generacion de ingresos, mejo-
rando sus condiciones de vida.

A este componente se han inscrito

millones de

en descuentos

por semestre en
educacion superior
para alivianar

los costos a los
estudiantes.

miento en todo el
proceso, desde la
ideacion hasta el
plan de negocio.
Para finalizar
el aflo se espera
avanzar en este
componente, sen-
sibilizando y acom-
paflando a 500
jovenes, fortale-
ciendo 210 nego-
cios y apoyando la
aceleracion de 35
de estos empren-
dimientos.

Vivienda

Tener casa propia es el suefio de
3.500 jovenes, quienes encuentran en
el programa orientacion para hacerlo
realidad aprovechando los subsidios
del Gobierno Nacional, asi como de
la Gobernacion del Atlantico Vivienda
para la Gente', que cofinancia hasta
el 40 por ciento del valor total de una
vivienda de interés prioritario (VIP), de
hasta 90 millones de pesos.

Enel 2022, serealizd la primera Feria
Inmobiliaria VIS en la que participaron
mas de mil jovenes, entre inscritos al
programa y nuevos interesados en la
oferta de vivienda.

En noviembre, se llevara a cabo una
segunda version del evento. Camacol,
Fondo Nacional del Ahorro, Asobanca-
ria, entre otras entidades del sistema
financiero, forman parte de este com-
ponente gque quiere acompafar a los
jovenes en las diferentes etapas del
proceso de acceder a vivienda.
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Calendario de

eventos

Barranquilla, Altantico

Mayo
Marzo oy o oge e
C Nacional Vitrina Inmobiliaria
0ngres? aciona del Caribe (VIMO)
de Ingenieria
La Vitrina Inmobiliaria del Caribe se ha consolidado como
Barranquilla sera sede del Congreso Nacional la plataforma de lanzamiento de proyectos, consecucion de
de Ingenieria, un encuentro que reune en un contactos y dinamizador de objetivos comerciales de mayor
escenario academico a profesionales de diferentes proyeccion en Barranquilla y la region caribe; VIMO reune
ramas de esta disciplina y en el cual se busca de a las més importantes firmas constructoras, promotoras,
manera conjunta, construir iniciativas en pro del inmobiliarias y urbanizadoras y convoca a personas
fortalecimiento de la ingenieria. interesadas en la asesoria y adquisicion de inmuebles para
uso residencial, turistico, comercial o de inversion.
Junio

ExpoProBarranquilla 2023

ProBarranquilla realizara la doceava version de ExpoProBarranquilla, donde reunira a los empresarios mas
importantes de la region Caribe colombiana y del pais, y al Gobierno para generar una conversacion en torno
a las tendencias mundiales de inversion y turismo de negocios, con el fin de impactar positivamente en el
desarrollo sostenible del territorio..



Agosto
Rueda de Negocios

‘ProBarranquilla Te Conecta’

ProBarranquilla llevara a cabo la séptima version de
su rueda de negocios "PB Te Conecta’, el evento mas
importante en materia de atraccion de inversion directa
en Barranquilla y el Atlantico. A traves de reuniones uno
a uno, los empresarios e inversionistas podran atender
todas sus necesidades de proveeduria de bienes y
servicios y tener acercamientos con potenciales aliados o

agentes de su mismo sector.

Agosto

Sabor Barranquilla

Sabor Barranquilla se consolida como la
feria gastronomica mas grande del Caribe,
que nos permite mostrar al pais y al mundo
la riqueza de nuestra gastronomia y cultura
Caribe. Chefs de reconocimiento nacional
e internacional y restaurantes conocidos
de la ciudad se encuentran para sazonar a
Barranquilla con recetas, trucos y consejos
culinarios para todos los paladares.
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Agosto
Estilo Caribe

La feria de Belleza y Salud busca consolidar en la
ciudad de Barranquilla La Feria de Belleza y Salud
de la region Caribe, reuniendo las mejores marcas
a nivel regional, nacional e internacional, de igual
manera dandole visibilidad a emprendimientos
emergentes del sector cosmeético e integrando
contenidos y experiencias de alto impacto y valor
para las comunidades interesadas en el mundo de la
estética y el cuidado personal.

Septiembre

FICA - Feria del desarrollo industrial
del Caribe

La Feria de Desarrollo Industrial del Caribe — FICA, es la
plataforma de contactos empresariales e industriales que, cada
2 anos en Barranquilla, fomenta el crecimiento e intercambio
tecnologico y comercial de bienes y servicios para las industrias
productivas del pais. Es la plataforma de contactos empresariales
que fomenta el intercambio tecnologico y comercial de bienes y
servicios para las industrias productivas de la region Caribe.

Septiembre

Expodrinks
Feria de Licores

Es la feria de licores mas importante
de la region Caribe, resultado del
trabajo en conjunto entre Corferias
Caribe y Supertiendas Olimpica. En
SuU quinta edicion serd la oportunidad
para que los visitantes aprendan de
expertos nacionales e internacionales
del mundo de los licores.

Noviembre

Septiembre
Caribe BIZ Forum

La Camara de Comercio de
Barranquilla organiza Caribe BIZ Forum,
el evento empresarial mas importante de
la region Caribe. Lideres empresariales,
académicos y del Gobierno se retnen
para profundizar en temas que
contribuyen al desarrollo integral del pais,
con conferencistas de talla mundial y

espacios de relacionamiento de alto nivel.

31° Congreso Latinoamericano

de Puertos de AAPA

En el mes de noviembre, durante tres dias, Barranquilla sera sede del 31°
Congreso Latinoamericano de Puertos de AAPA (Asociacion Americana de
Autoridades Portuarias), un espacio que agrupa a mas de 600 empresarios, entre
expertos internacionales y lideres portuarios de América Latina. Este encuentro de
negocios se constituye como uno de los mas importantes del sector.

Noviembre

Autofest - Feria
de autos y motos

Es la feria automotriz
mas importante del Caribe
colombiano, que incorpora en
su robusta muestra comercial
carros, motos, linea nautica,
repuestos, accesorios y otros
servicios asociados al sector.

Noviembre
Bahari Moda Expo

Es la plataforma del
sistema moda qgue renace en
Barranquilla para posicionar al
Caribe como epicentro de la
moda resort y de disefiadores
emergentes con conexion
nacional e internacional.
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